Valsts Lauku tīkla aktivitāte

„Atbalsts lauku jauniešiem uzņēmējdarbības veicināšanai”

Biznesa plāns
Zemeņu audzēšanas attīstība ZS „Zemenītes”
(Biznesa plāna nosaukums)

Darba autors: Jānis Bērziņš
(Vārds, uzvārds)

Ozolnieki
05.02.2016.

Saturs
31.
Uzņēmuma apraksts


32.
Plānotās biznesa idejas apraksts


33.
Konkurentu analīze


34.
Potenciālie patērētāji


5.    Mārketinga pasākumi  ....................................................................................................3
46.
Ražošanas, realizācijas plāns


47.
Projekta attīstības posmi


48.
Risku analīze


59.
Finanšu plāns




1. Uzņēmuma apraksts
1) Uzņēmuma nosaukums, uzņēmējdarbības forma, dibināšanas (reģistrēšanas) datums.
2) Uzņēmuma juridiskā adrese, plānotā uzņēmējdarbības vieta.

3) Informācija par uzņēmuma īpašnieku/iem (ja uzņēmuma vadītāja funkcijas pilda cita persona, tad informāciju sniegt arī par šo personu) –

· vārds, uzvārds, ieņemamais amats, izglītība un pieredze (īsi);

· ja īpašnieki ir vairāki – pienākumu sadale.
4) Uzņēmuma mērķi, uzdevumi, misija. 

2. Plānotās biznesa idejas apraksts
1) Biznesa idejas pamatojums – kāds ir biznesa idejas realizēšanas plānotais rezultāts; kāpēc šādu ideju vajag realizēt; ko idejas realizēšana dos teritorijai, kurā tā atradīsies. Kāda ir projekta iesniedzēja līdzšinējā darba vai biznesa pieredze, vai izvēlētā darbības sfēra ir atbilstoša izglītībai, pieredzei.
2) Produkta apraksts:

a. produkta īpašības un funkcijas;
b. produkta atšķirības no pašreizējā piedāvājuma;

c. produkta radīšanā izmantotā tehnoloģiskā procesa apraksts.
3) Nepieciešamie resursi un kur tos iegūs (sadarbības partneru īss raksturojums)

3. Konkurentu analīze
1) Konkurences līmenis - tirgus piesātinātības līmenis ar tādiem pašiem produktiem/pakalpojumiem, tendences – vai produktu/pakalpojumu piedāvājums palielinās vai samazinās.
2) Nozīmīgāko konkurentu un to produktu/pakalpojumu raksturojums, cenas. 
3) Kādas ir būtiskākās priekšrocības uzņēmuma produktam/pakalpojumam, salīdzinot ar konkurentu piedāvājumu.

4. Potenciālie patērētāji
1) Potenciālo patērētāju raksturojums (vecums, dzimums, dzīves vieta, ekonomiskais stāvoklis u.tml.);

2) Plānotās produkta realizēšanas vietas (mazumtirdzniecības veikali, vairumtirdzniecības bāzes u.tml., interneta veikali, gadatirgi, pārdošanas aģenti, u.c.).

5. Mārketinga pasākumi

1) Mārketinga pasākumi (produkta dizains, iepakojums, cenu veidošanas politika, reklāma (kur ievietos, cik maksās u.tml.), izstādes, sabiedrisko attiecību kampaņas, tiešā pārdošana u.c.), īpašības, kas tiks akcentētas mārketinga pasākumos.
2) Uzņēmuma un/vai produkta/ pakalpojuma tēla veidošana un attīstība.
6. Ražošanas, realizācijas plāns
1) Cik plānots konkrēta laika periodā saražot.

2) Cik plānots konkrētā laika periodā realizēt

7. Projekta attīstības posmi
1) Projekta realizācijas laika grafiks un posmi (3-5 gadi, bet ne mazāk par projekta realizācijas laiku) – dibināšana, telpu sakārtošana, resursu sagāde, ražošana, mārketings, tirdzniecība utt.
8. Risku analīze

1) Risku uzskaitījums.
2) Pasākumi risku mazināšanai un novēršanai.

9. Finanšu plāns
(3 - 5 gadiem, bet ne mazāk par projekta darbības laiku)

· Nepieciešamie sākuma ieguldījumi un to finansēšanas avots
· Ieņēmumu plāns (galvenie produktu/pakalpojumu veidi: daudzums x cena).

· Izdevumu plāns (ražošanas, pārdošanas, administratīvās).

· Rezultāti no saimnieciskās darbības (peļņas/zaudējumu aprēķins).. 

· Naudas plūsma.

· Kredītatmaksas grafiks.

· Nolietojuma aprēķins.
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