PRAKTISKA MARKETINGA AKADEMIJA

“LIA D” vadttaja: Uznémumiem no regioniem droSi janak uz Rigu

“LIA D” ir vadoSais bavstiprinajumu tirdzniecibas uznémums Latgalé. Tagad paplaSinoties atveéris
tirdzniecibas vietu arT Riga un nakotné plano izaugsmi turpinat. Lai uzzinatu, cik vienkarsi vai
sarezgiti regionalajam uznémumam ir iekarot Rigas tirgu, uz interviju aicindjam “LIA D” vaditaju
Jelenu Luni.

Ar kadam gratibam uznémumam “LIA D” nacas saskarties, uzsakot darbibu Riga?

“LIA D” Latgalé ir nopelnijis atzinibu, uzticibu un labu reputaciju. Tirdzniecibas vietas izveidoSana
Riga noteikti ir izaicinajums, jo Seit ir daudz vairak tirgus dalibnieku. Tomér stradajam ta, lai ar7
ridzinieki un pilsétas viesi spétu novértét masu veikalu, produkciju un pardevéju pretimnakoso
attieksmi.

Ar ko uznemeéjdarbiba regiona Latvija atSkiras no uznémeéjdarbibas Riga?

Riga ir spéciga konkurence, it 1pasi 8ada tipa veikaliem, kas galvaspilsétd nav mazums, tade|
jaatrod TpaSa pieeja, piedavajot pircéjiem tieSi to, ko viniem vajag, piestradajot pie servisa un
apkalpo$anas. Regionaliem uznémumiem ir priekSrocibas — zemakas darbaspéka izmaksas un
infrastruktdra, kas lauj konkurét cenu zina, saglabajot to pasu preces kvalitati.

Mes piedavajam plaSa spektra bavstipringjumus un katrs muasu veikalos var atrast savam
vajadzibam atbilsto$o. Pardevéji nekad neatsaka palidzibu, iesaka, ko labak izvéléties un pircégji to
noveérté — vérsas pie mums atkal.

Kade] izlemat, ka ar regionalo darbibu vien nepietiek un ir jadodas ari uz Rigu,
atverot veikalu ari Seit?

Riga ir vieta, kas piedzivo strauju attistibu, tapéc Seit varam piedalities Saja procesa. Lielpilséta
dod iespéju augt un attistities, bet Daugavpill un mazpilsétds més faktiski esam vienigie, kas
apkalpo ar celtniecibu saistitos uznémumus. Riga dod motivaciju stradat vél labak, vél kvalitativak,
piedavajot labako, kas mums ir.

Tapat nereti sapémam jautajumus no esoSajiem un potencialajiem klientiem par precu iegadi Riga.
Vélejamies spert soli prett musu klientiem un nodroSinat produkcijas plasaku pieejamibu art
galvaspilséta, tadejadi padarot celtniecibas un remonta darbus értakus.
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Kadi ir regionalo uznémumu plusi?

Galvenais pluss regionaliem uznémumiem ir cenu politika, jo vini piedava tik pat kvalitativu
produkciju vai pakalpojumu ka Seit, Riga, tomér daudz Iétdk. Regionaliem uzpémumiem ir
pienemts |oti rupéties par saviem klientiem, nodroSinot labako cenu politiku, komunikaciju un
produktu vai pakalpojumu klastu. Cilvéki augstu novérté individualo pieeju un konsultaciju iespéjas
pie masu veikalu pardevéjiem, kas vienmeér var ieteikt labakos risinajumus blvniecibas joma, sakot
ar maziem apdares darbiem un beidzot ar projektéSanas jautajumiem.



Kur sanémat atbalstu, lai paplasinatos Sajos ekonomiski grutajos apstak|os?

Informaciju sanémam no Praktiskds Marketinga Akadémijas (PMA), kas sadarbiba ar Latvijas
Uznemeéjdarbibas Attistibas centru (LUAC) veidoja marketinga atbalsta programmu, kas mums taja
bridt bija |oti aktuali. Nolémam piedalities un sanémam daudz noderigu padomu un kvalitativus
reklamas pakalpojumus. Loti noderigi uznémumiem, kas plano attistibu, ir sanemt atbalstu, jo ta ir
iesp€ja paskatities uz procesiem no malas, izvértéjot riskus un iespéjas. Latvijai tagad pieejamas
klist dazaddas konsultativas un sadarbibas atbalsta programmas. Ir tikai jatur acis vald un
jaizmanto iespéjas.

Ka noritéja sadarbiba ar Praktiska Marketinga Akademiju ? Kas bija tas jomas, kuras
sanémat atbalstu?

Sadarbiba noritéja un vél joprojam norit |oti veiksmigi, viss Iidz Sim ir ticis izdarits laicigi un
kvalitativi. Ir [oti laba komunikacija, kas, manuprat, ir galvenais aspekts veiksmigai sadarbibai.

Atbalstu sanémam reklamas un marketinga jautdjumos, kas sevi ietvéra ne tikai konsultacijas un
padomus, bet art realus darbus — publikacijas, aktivitati socialajos tiklos, baneru izveidi un
izvietoSanu, atslégas vardu pozicionéSanu google.lv dabiskajos rezultatos un tamlidzigas lietas.
Tas |oti noder ne tikai jaunajiem uznémumiem vai uznémumiem no regioniem, manuprat, Sis lietas
noder gan mazam, gan lielam. Katram ir sava specifika uz ko aktivitates ar1 var virzit.

Ka kopuma vértéjat Sadas atbalsta programmas regionalajiem uznémumiem? Ko tas
dod, kadiem uznémumiem tas ir nepiecieSams?

Ka jau minéju, PMA piedavajums noder gan regionalajiem, gan lielajiem, gan mazajiem
uznémumiem. Ar projektu vaditaju ir iesp€jams rast kompromisu un sanemt idejas ka palidzét
konkrétam uznémumam sevi paradit sabiedribai. Regionalajiem uznémumiem tas ir Tpasi batiski, jo
nevar salidzinat klientu pieplidumu Riga un regionos. Ar reklamas palidzibu ir iespéjams nodot
informaciju konkrétajai mérkauditorijai un iegtt daudz vairak potencialo klientu. Konkurences cina
batiski izmantot ne vien tiri pardoSanas, bet art reklamas un sabiedrisko attiecibu piedavatas
iespéjas, ko biezi vien uznémumi ignoré, jo paSiem nav resursu vai zinaSanu 3o aktivitasu
nodroSinasanai.

Nobeiguma vélos piebilst, ka regionalajiem uznémumiem jabat drosmigiem un jaizmanto attistibas
iespéjas, ko piedava galvaspilséta. Nereti uznémumi regionos spéj piedavat |oti kvalitativas preces
un pakalpojumus, labas cenas un izcilu servisu. Nevajag nobities no pirmajam gratibam, atrast
savu niSu un pilnveidoties, dodot pircéjiem to, kas viniem tieSam ir nepiecieSams. Tad art panakumi
neizpaliks.
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